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KPAMHIKOBA TetsaHa CtenaHiBHa (20. 03. 1971, m.
bopucninb Kuiscbkoi 061.) — caxiBeub y ranysi colianbHUX
KOMYHiKaUin. KaHampaT ¢inonoriyHux Hayk (1997), noktop

HayK i3 couianbHUX KOMYyHikauin (2015). 3akiH4una
dinonoriyHun akynsTeT KniBCbKOro yHisepcuteTy (1993),
ne 1 npautoe Big 2002 Ha kadenpi BUAABHWNYOI CNpaBu Ta
pefaryBaHHs IHCTUTYTY XypHanicTuku. MepebyBana Ha
peLaKTOPCbKIi Ta XypHanicTcbKin poboTax; bpana y4acTb
y po3pobneHHi MeTodOoNOriYHUX 3acaj eNeKTPOHHOI
«Bennkoi ykpaiHCbKOi eHUMKnonegii», 30KkpeMa 34ilcH1Na
penakTopPCbKy MiagroToBKYy TekcTiB e-BYE (2017). Haykosi
JOCNigKeHHs 3 npobaeMaTukn MeliakynbTypu, NOBELiHKN
ayanTopii, EHUNKIONEeANCTUKN, HOBMHAPCTBA, BUAABHNYOI
KynbTypu. ABTOpKa nigpy4Hnka «KopekTtypa» (2005), Ha-
BYanbHOro nocibHuka «KynbTypa BuaaHHa» (2021; obnasa
— KuiB).

OcHoOBHI npaui
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